
作为⼀家起初专注于开发⼯具的公司，Yatta 对 B2B 软件销售中的诸多障碍和陷阱可谓⾮常熟悉。尽管其早期

推出的⾸款产品在下载榜单中迅速攀升，并跻身 Eclipse Marketplace 插件下载量前 20 名，但每⽉上千名试

⽤⽤户中，仅有极少数转化为了实际付费客户。

因此，他们开始探索如何减少软件销售中的阻⼒，同时提升⽤户的购买体验。Yatta 的⽬标是让 Eclipse IDE™ 

⽤户能够以与智能⼿机⽤户在 Apple 的 App Store 或 Google 的 Play Store 或 PC 游戏玩家在 Steam 上购买软

件相同的便利程度购买软件，同时为软件供应商提供从⽤户注册到付款和结算等所有服务，使其能够简单地变

现和销售产品。

1© 1994 – 2024 TeamDev。版权所有。

使⽤ JxBrowser 简化 Eclipse IDE™ 内的软件
销售流程

挑战

Yatta 是⼀家位于德国法兰克福与卡塞尔的软件⼯程公司。该公司创

建了⼀个平台，旨在帮助其他软件供应商、开发⼈员及创意⼯作者实

现数字产品的变现与销售。
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这⼀想法逐渐发展成为 Yatta 的电商平台，起初推出了 Yatta Checkout 和 Eclipse 版的 Yatta Checkout。

Eclipse 版的 Yatta Checkout 是⼀个基于 ANGULAR® 的复杂 Web 应⽤程序，它允许软件开发商和供应商在 

Eclipse IDE™ 内部向其他开发⼈员销售软件（如框架、插件、库、⼯具和其他数字产品）并实现盈利。

解决⽅案

为了将 Yatta Checkout ⽆缝集成到 Eclipse IDE™ 中，并降低开发和维护成本，开发团队选择使⽤ JxBrowser 

这⼀浏览器组件。JxBrowser 不仅帮助 Yatta Checkout 成功地将应⽤程序前端嵌⼊到 Eclipse IDE™ 的 SWT 

环境中，还使得团队能够为 Eclipse IDE™ ⽤户提供⼀个内置的应⽤商店。这样⼀来，开发⼈员就能极其便捷

地获取到他们⼯作所需的软件⼯具，⽆论是商业软件、专有软件还是开源软件。

https://yatta.de/
https://yatta.de/checkout-for-eclipse
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通过将 JxBrowser 集成到应⽤程序中，Yatta 成功为 Eclipse IDE™ ⽤户引⼊了应⽤内销售和购买功能，有⼒推

动了开源⽣态系统的成⻓与发展。

成果

此外，这也有效避免了为 Yatta Checkout 开发、维护和⽀持原⽣ Eclipse 应⽤程序所带来的⾼昂成本和时间

消耗。
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开发者能够在不离开开发环境且不中断⼯作流程的情况下，浏览、试⽤和购买开发⼯具，减少了操作中的阻

⼒，为 Yatta Checkout ⽤户提供了⽆缝的开发⼯具购买体验。这⼀改进显著提⾼了转化率，并增加了通过 

Yatta Checkout 提供和分发开发⼯具的软件供应商的销售额。

JxBrowser 的更新策略也为 Yatta 的⾼安全标准提供了⽀持：定期更新始终确保 Eclipse 版的 Yatta Checkout 

及其⽤户的安全性和完整性。

综上，这⼀切都将有助于全球开发者社区构建更优质的软件，拓展更多业务，并作为⼀个⽣态系统不断壮⼤和

繁荣。
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